Agencija za zastitu trziSnog natjecanja

Zagreb, srpanj 2024.

Istrazivanje trzista tiska za 2023.

Agencija za zastitu trziSnog natjecanja (dalje u tekstu: AZTN) provela je redovito istrazivanje
trzidta tiska u Republici Hrvatskoj (dalje u tekstu: RH) u 2023. godini, s ciliem utvrdivanja
trzisnih udjela poduzetnika koji djeluju na tom trzistu, kako bi raspolagala bazom podataka s
naglaskom na strukturi tog trzista. Istrazivanjem je obuhvaéeno 30 poduzetnika, novinskih
nakladnika i distributera tiska, iz Upisnika o izdavanju i distribuciji tiska koji vodi Hrvatska
gospodarska komora prema Zakonu o medijima.

Istrazivanjem su obuhvacena mjerodavna trZista naklade opceinformativnih dnevnika i
tiednika, trziSta oglasavanja u opceinformativnim dnevnicima i tjednicima te trzista trgovine
tiskom na podrucju RH.

U promatranoj 2023. godini dva su nakladnika manje u odnosu na 2022. godinu, Glas Istre
Novine d.o.o. koji je do kraja lipnja 2023. bio nakladnik opc¢einformativhog dnevnika ,Glas
Istre®, a od srpnja 2023. nakladu istog preuzeo je Novi list d.d., te Informativni centar Virovitica
d.o.o., koji je bio nakladnik op¢einformativnog dvotjednika ,Viroviticki list“. Od pocCetka 2023.
godine navedena tiskovina se ne prodaje, vec¢ se dijeli besplatno.

Takoder, u promatranoj 2023. godini ne biljezi se niti jedan novi nakladnik op¢einformativnog
dnevnika i/ili tjednika u uzorku AZTN-a. Ovdje se navodi kako je 1. prosinca 2023. godine
AZTN donijela Rjedenje o odbacivanju prijave namjere provedbe koncentracije poduzetnika u
predmetu Media Solutions d.o.0., Osijek i Novi List d.d., Rijeka, buduéi da je utvrdila kako nisu
ispunjeni uvjeti za pokretanje postupka ocjene dopustenosti koncentracije poduzetnika u
smislu odredbe Clanka 17. stavka 1. ZZTN-a. Navedena koncentracija posredno se odnosi i
na poduzetnika Glas Istre Novine d.o.0. Poduzetnik Media Solutions d.o.o0. je navedenom
transakcijom postao imatelj veéinskog udjela u Novom listu d.d. koji je prethodno drzao Joj
Media House a.s. iz Republike Slovacke.

TrZi8ni udjeli poduzetnika na mjerodavnim trzistima utvrdeni su na temelju prodanih naklada
izraZenih u primjercima tiskovina, odnosno prihoda koji su poduzetnici ostvarili na trziStu
oglaSavanja te trziStu trgovine na veliko i malo tiskom. Neovisno o tome je li rije€ o
elektronickim ili tiskanim medijima, glavni izvor financiranja medija su prihodi od oglasavanja.
Stoga se, kod odredivanja mjerodavnog trziSta, u pravilu utvrduje i trziSte oglaSavanja te je
isto obuhvaceno ovim istrazivanjem.

AZTN u nastavku daje prikaz rezultata istrazivanja, uz napomenu kako se trziSni udjeli
poduzetnika navode u rasponima jer isti sadrze poslovnu tajnu poduzetnika sukladno ¢lanku
53. Zakona o zastiti trziSnog natjecanja (dalje u tekstu: ZZTN). Podaci koji predstavljaju
poslovnu tajnu izuzeti su od objavljivanja.



Pravni okvir

Povod i potreba provodenja predmetnog istrazivanja prvenstveno proizlazi iz odredbi Zakona
o medijima (,Narodne novine®, br. 59/04., 84/11., 81/13. i 114/22.; dalje u tekstu: ZoM) kao
posebnog propisa kojim se, izmedu ostaloga, ureduje nacin zastite trziSnog natjecanja na
podrucju javnog informiranja.

U tom smislu, u cilju ostvarivanja nacela slobode, odnosno neovisnosti i pluralizma medija,
ZoM isklju€uje primjenu opcih propisa o zastiti trziSnog natjecanja. Nadalje, odredbom ¢&lanka
37. stavka 1. ZoM-a utvrduje se kao nedopustena svaka koncentracija poduzetnika na trzistu
naklade opceinformativnih dnevnika, odnosno na trziStu opceinformativnih tjednika, kojom bi
trzidni udjel sudionika konkretne koncentracije poduzetnika nakon njene provedbe prelazio 40
posto ukupno prodane naklade opceinformativnih dnevnika odnosno tjednika u Republici
Hrvatskao.

S obzirom na tako definirano mjerodavno trziste, u strukturu trzisnih udjela ukljuéuju se i trzisni
udjeli stranog tiska prodanog u Republici Hrvatskoj.

Trzi8ni udjeli poduzetnika na mjerodavnim trzistima utvrdeni su na temelju prodanih naklada
izrazenih u primjercima tiskovina, odnosno prihoda koji su poduzetnici ostvarili na trzistu
oglasavanija, trgovinom na veliko tiskom i trzistu trgovine na malo tiskom.

Slijiedom navedenog, predmetno istrazivanje obuhvatilo je odredene segmente trzista tiska,
odnosno mjerodavna trzista u proizvodnom smislu i to:

trziste prodane naklade opc¢einformativnih dnevnika,
trziste prodane naklade opéeinformativnih tjednika,
trziSte oglasavanja u opcéeinformativnim dnevnicima,
trziste oglasavanja u opc¢einformativnim tjednicima,
trziSte trgovine na veliko tiskom i

trziSte trgovine na malo tiskom.
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U zemljopisnom smislu, predmetno istrazivanje obuhvaca cjelokupni teritorij Republike
Hrvatske.



Trziste prodane naklade opéeinformativnih dnevnika

U 2023. godini prodana naklada svih opc¢einformativnih dnevnika u RH iznosila je nesto manje
od 28 milijuna komada. Navedena naklada je smanjena za 15 posto u odnosu na prethodnu
2022. godinu kada je iznosila 33 milijuna prodanih primjeraka.

Slika 1. Ukupna prodana naklada op¢éeinformativnih dnevnika u Republici Hrvatskoj
u razdoblju od 2020. do 2023. godine
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Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada: AZTN

Pad prodane naklade u promatranoj 2023. u odnosu na 2022. koji iznosi 15 posto je jace
izraZzen nego u 2022. u odnosu na 2021. kada se biljezio pad u iznosu od 11 posto. U
usporedbi s prethodnom 2022. godinom (33 milijuna prodanih primjeraka), prodana naklada
u promatranoj 2023. godini smanjena je za 5 milijuna primjeraka $to nominalno predstavlja
jace izraZzen pad prodane naklade svih opceinformativnih dnevnika u odnosu na prethodno
istrazivanje za 2022. kada se biljezio pad od 4,2 milijuna primjeraka.

Svi opcéeinformativni dnevnici biljeze pad prodane naklade u 2023. godini u odnosu na 2022.
godinu, isto kao u istrazivanju za 2022. godini u odnosu na 2021. Ujedno se ne biljeze
promjene na pojedinoj poziciji pojedinih opéeinformativha dnevnika prema ostvarenom
trziSnom udjelu.

Temeljem prikaza sa slike 1. proizlazi zakljuak o kontinuiranom padu prodane naklade
opceinformativnih dnevnika u Republici Hrvatskoj u razdoblju od 2020. do 2023. godine pri
¢emu je prodana naklada s poCetka promatranog CetverogodiSnjeg razdoblja (43 milijuna
prodanih primjeraka u 2020. godini) pala na nesto manje od 28 milijuna komada u 2023.
godini, odnosno za 15 milijuna primjeraka. Takoder promatrano kroz razdoblje 2020. do 2023.
godine zaklju€uje se o trendu kontinuiranog pada naklade dnevnika, koje je najjaCe bilo
izrazeno u 2021. godinu u odnosu na 2020.



Najvecu prodanu nakladu u 2023. godini, kao i prethodnih godina, ostvario je dnevnik ,,24sata“
(Styria Grupa), s ostvarenim trziSnim udjelom od [30 - 40] posto uz nastavak trenda pada
prodaje. Pad prodane naklade ,24sata“ u postothom iznosu slabije je izraZzen nego u
prethodnom istrazivanju za 2022. godinu. Istovremeno se biljezi blagi pad trziSnog udjela ,24
sata“.

Slijedi na drugoj poziciji ,Vecerniji list* (takoder Styria Grupa), s ostvarenim trziSnim udjelom
od [20 - 30] posto koji ujedno biljezi stagnaciju trziSnog udjela, usprkos padu prodane naklade
koji je nesto jaCe izrazen nego u prethodnom istrazivanju za 2022.

Treéi po prodanoj nakladi je ,Jutarnji list* (Hanza Media Grupa) s trziSnim udjelom od [10 - 20]
posto i blagim padom trZiSnog udjela, uz pad prodane naklade u odnosu na prethodnu 2022.
godinu. Pad prodane naklade ,Jutarnjeg lista“ blaZe je izraZen nego godinu prije.

Znacajan iznos prodane naklade u 2023. godini ostvarili su jo§ nakladnici dnevnika ,Slobodna
Dalmacija“ (Hanza Media) s trziSnim udjelom od [10 - 20] posto i koji biljezi blagi rast trziSnog
udjela i ,Novi list* (Glas Istre Grupacija) s trziSnim udjelom od [5 - 10] posto, &iji trZidni udjeli
bilijezi blagi pad u odnosu na 2022. godinu. Oba dnevnika regionalnog su karaktera i biljeze
pad prodaje u promatranoj 2023. godini u odnosu na 2022. iskazano brojem prodanih
primjeraka. Preostala Cetiri nakladnika (,Glas Istre®, ,Glas Slavonije®, ,Zadarski list, ,La Voce
del Popolo®) bilieze trzisni udio do 5 posto, isto kao u prethodnoj 2022. godini i koji su
regionalnog i lokalnog karaktera.

Promatrano prema vlasni¢kim grupama, na trziStu dnevnika u promatranoj 2023. godini
najveci udio od [50 - 60] posto ima Styria AG (,24 sata“ i ,VeCernji list), uz blagi pad trziSnog
udjela u odnosu na prethodnu 2022. godinu. Ujedno se biljezi nastavak negativhog trenda
trziSnog udjela ,24sata“ promatrano kroz trzisni udio u promatranoj 2023. godini, dok druga
¢lanica Styria Grupe, ,VecCernji list* biljezi stagnaciju trziSnog udjela, odnosno trziSni udio
navedenog dnevnika ostao je nepromijenjen u promatranoj 2023. godini.

Druga je Hanza Media Grupa (,Jutarnji list“ i ,Slobodna Dalmacija“) s udjelom od [30 - 40]
posto koja biljezi nastavak blagog pada zajednickog trziSnog udijela.

Treca je Grupacija Glas Istre (,Novi list®, ,Glas Istre“ i , Zadarski list“) ostvarila je zbirni trziSni
udio od [10 - 20] posto i biljezi se suprotan trend blagog rasta zajedni¢kog trziSnog udjela.

Podaci o stranim opceinformativnim dnevnicima dobiveni su od jedinog nacionalnog
distributera TISAK plus d.o.o. te poduzetnika Inovine d.d., Zagreb. Na TISAK plus d.o.o.
odnosi se najveci udio broja primjeraka stranih opc¢einformativnih dnevnika odnosno od 86
posto.

Pokazatelj koncentracije (CR) predstavlja postotak trziSnog udjela na mjerodavnom trzistu, na
osnovu ostvarenih trziSnih udjela. TrziSni udio iskazan zbirno za Cetiri najprodavanija
opc¢einformativna dnevnika u promatranoj 2023. godini (CR4) iznosi 83,7, dok je u 2022. isti
pokazatelj iznosio 84 temeljem obradenih podataka te iz navedenog proizlazi zakljuak da je
koncentriranost trzista u 2023. neznatno smanjena u odnosu na 2022. godinu. Kada se
promatra pokazatelj] CR2 za dva najprodavanija opceinformativha dnevnika (,24sata“ i
Lvecern;i list®, Clanice Styria Grupe), isti u 2023. iznosi 53, dok je u 2022. godini isti pokazatelj
iznosio 53,2 i taj pokazatelj takoder biljezi trend blagog smanjenja u odnosu na 2022. godinu.



Herfindahl-Hirschmanov indeks (HHI) trziSta op¢einformativnih dnevnika u Republici Hrvatskoj
u 2023. godini iznosio je 2.048 bodova. Drugim rijeCima, i HHI potvrduje zaklju¢ak o umjereno
koncentriranom trZidtu. Usporedbom s 2022. u kojoj je HHI iznosio 2.071 bodova, zaklju€uje
se o blagom smanjenju koncentriranosti trzista opcéeinformativnih dnevnika u Republici
Hrvatskoj.

Trziste prodane naklade opéeinformativnih tjednika

U 2023. godini prodano je ukupno 1,7 milijuna primjeraka opéeinformativnih tjednika.
Usporedbom s 2022. godinom u kojoj je prodano 1,9 milijuna primjeraka, prodana naklada
tiednika u promatranoj 2023. godini biljeZi pad od osam posto. Godinu dana prije (2022.
godina u odnosu na 2021.) pad iznosio 15 posto te je pad slabije izrazen.

Prodana naklada opceinformativnih tjednika uklju€uje i nekoliko dvotjednika, koji su promijenili
periodiku izlazenja iz tjednika u dvotjednik, primjerice ,Globus®, ,Novi Sisacki tjednik® i
»Viroviticki list” (od 2023. besplatna tiskovina).

Vecéina tjednika biljezi pad prodane naklade u 2023. u odnosu na 2022. godinu, uz iznimku
Sest tjednika koji biljeZe trend rasta prodane naklade, a to su “Hrvatski tjednik®, ,Nacional®,
~Jednota“, ,Zadarski tjednik®, ,Novi Sisacki tjednik* i ,7dnevno® .

Ujedno tjednici ,Hrvatski tjednik®, ,7dnevno® i ,Nacional“ biljeze znacajniji trziSni udio u ovom
segmentu u 2023. godini, dok ,Zadarski tjednik“ i ,Novi Sisacki tjednik“ i ,Jednota“ biljeze nize
trziSne udjele.

Biliezi se jedna bitha promjene promatrajuc¢i prva tri opcéeinformativna tjednika prema
ostvarenom trziSnom udjelu u 2023. godini.

Najprodavaniji opcéeinformativni tjednik u 2023. godini je ,Hrvatski tjednik“, novinskog
nakladnika Tempus 22 d.o.0. po prvi put od kada AZTN prati stanje na predmetnom trzistu.
Drugi po prodanoj nakladi u 2023. godini je opc¢einformativni tjednik ,7Dnevno®, novinskog
nakladnika Singar d.o.o. Treci po prodanoj nakladi je raniji trziSni lider prethodne tri godine
(2020., 2021. i 2022. godina) u ovom segmentu trzista, tjednik ,Medimurje“ u nakladi
poduzetnika List Medimurje d.o.o.

Prva tri navedena opceinformativna tjednika u promatranoj 2023. godini biljeze trZiSni udio od
[10 — 20] posto, isto kao u prethodnoj 2022. godini, uz blagi rast trziSnog udjela ,Hrvatskog
tiednika® i ,7dnevno®.

Cetvrti i peti su tjednici koji imaju nacionalnu dimenziju, tjednik ,Nacional“ u izdanju Nacional
News Corporation d.o.o0. i ,24sata Express* (Styria Grupa) s trziSnim udjelom od [5 — 10] posto,
isto kao u prethodnoj 2022. godini.

Dvotjednik ,Globus* u izdanju Hanza Media d.o.0. je na osmoj poziciji s trziSnim udjelom [0 —
5] posto. Nakladnik Hanza Media d.o.o. je takoder jedan od osniva¢a Dubrovackog vjesnika
d.o.o. koji je nakladnik op¢einformativnog tjednika ,Dubrovacki vjesnik®. Promatrajuéi zajedno
trziSni udio ,Globusa“ i ,Dubrovackog vjesnika“, Hanza Media Grupa biljezi trziSni udio od 5
do 10 posto na trzidtu prodane naklade tjednika.



Treba istaknuti kako, uz Hanza Media Grupu i Styria Grupu, jo$ jedan nakladnik
opceinformativnog dnevnika ima vlasnicki udio u temeljnom kapitalu pojedinog nakladnika
opceinformativnog tjednika. Rije¢ je o nakladniku Glas Slavonije d.d. koji drzi 13,07 posto
udjela u temeljnom kapitalu poduzetnika Glas Podravine d.o.o., Koprivnica, koji je nakladnik
opceinformativnog tjednika Glas Podravine i Prigorja.

Slika 2. Ukupna prodana naklada opceinformativnih tjednika u Republici Hrvatskoj
u razdoblju od 2020. do 2023. godine
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Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada: AZTN

U usporedbi s prethodnom 2022. godinom, prodana naklada opceinformativnih tjednika u
promatranoj 2023. godini smanjena je za 144 tisuca primjeraka.

TrziSni udio iskazan zbirno za &etiri najprodavanija opceinformativna tjednika u promatranoj
2023. godini (CR4) iznosi 55,4, dok je u 2022. isti pokazatelj iznosio 51,5. 1z navedenog
proizlazi zaklju€ak da koncentriranost trziSta u 2023. biljezi blagi rast u odnosu na 2022.
godinu.

Herfindahl-Hirschmanov indeks (HHI) trzista opceinformativnih tjednika u Republici Hrvatskoj
u 2023. godini iznosio je 961 bodova, dok je u 2022. isti pokazatelj iznosio 893 bodova. Drugim
rijeCima, temeljem HHI pokazatelja proizlazi zaklju¢ak o slabo koncentriranom trzistu.

Prema ocitovanju najvecih nakladnika, digitalna prodaja i nadalje uvijek ima mali udio u
strukturi broja prodanih primjeraka dnevnika i tjednika.

TrziSte oglasavanja u opéeinformativhom tisku — dnevnici i tjednici
TrZiSte oglasavanja u opceinformativnim dnevnicima

Prihod nakladnika ostvaren od oglaSavanja u opceinformativnim dnevnicima u 2023. godini
iznosi 14,9 milijuna eura.

Cetiri od devet nakladnika opéeinformativnih dnevnika bilieze pad prihoda od oglasavanja,
dok pet nakladnika biljeze rast prihoda od oglasavanja (,Vecern;ji list, ,24sata”, ¢lanice Styria
Grupe, te “Zadarski list®, ,Slobodna Dalmacija“ i ,La Voce del Popolo®). Usporedbe radi, u
prethodnoj 2022. godini od devet promatranih nakladnika opéeinformativnih dnevnika, sedam
nakladnika dnevnika su biljeZila pad prihoda od oglaSavanja, dok je dvoje nakladnika biljeZilo
rast prihoda od oglasavanja (,24sata“ i ,VecCernji list“, oba Clanice Styria Grupe). Promatrano
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po pojedinom nakladniku opceinformativhog dnevnika, pad prihoda od oglasavanja u
dnevnicima iznosi u rasponu od dva posto do 13 posto.

Na ovom trZidtu oglaSavanja u dnevnicima ne biljeZe se promjene u poretku nakladnika u &ijoj
tiskovini se plaéena obavijest ogladava.

Najveci trziSni udio u 2023. godini od [20 - 30] posto ostvario je nakladnik ,Slobodne
Dalmacije“ (Hanza Media d.0.0.), uz blagi rast prihoda od oglaSavanja u dnevnicima i trziSnog
udjela u odnosu na 2022., kada je biljezio trziSni udio od [10 - 20] posto.

Slijedi na drugoj poziciji ,Jutarniji list* (takoder u nakladi Hanza Media d.0.0) s trziSnim udjelom
od [10 - 20] posto. Ujedno biljezi blaze izrazen pad prihoda od oglasavanja u dnevnicima.

Tredi je nakladnik ,Vecernjeg lista“ poduzetnika Vecerniji list d.o.0. s trZziSnim udjelom od [10 -
20] posto i ujedno biljezi najve¢i nominalni rast prihoda od oglaSavanja od svih devet
promatranih nakladnika dnevnika.

Nakladnik Novi list d.d. je Cetvrti s trziSnim udjelom od [10 - 20] posto koji biljezi pad prihoda
od oglasavanja u svom istoimenom opceinformativnhom dnevniku u 2023. godini.

Peti je nakladnik 24sata d.0.0 s trziSnim udjelom manjim od 10 posto i koji biljezi rast prihoda
od oglaSavanja u istoimenom dnevniku.

Slika 3. Prihod od oglasavanja nakladnika tiskovina u Republici Hrvatskoj u razdoblju od 2020.
do 2023. godine u dijelu koji se odnosi na oglasavanje u opéeinformativnim dnevnicima
u EUR
16.521.746
15.577.123

14.874.110 14.873.566

2020. 2021. 2022, 2023.

Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada: AZTN

Temeljem prikaza sa slike 3. proizlazi zakljuCak o promjeni trenda oglasavanja u
opc¢einformativnim dnevnicima u promatranoj 2023. godini, jer se viSe ne biljezi pad prihoda
od oglasavanja u opc¢einformativnim dnevnicima kao u 2022. godini u odnosu na 2021.



Ovdje treba napomenuti kako je od 1. sijeCnja 2023. euro postao sluzbena novcana jedinica i
zakonsko sredstvo pla¢anja u Republici Hrvatskoj temeljem odredaba Zakona o uvodenju
eura kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj (,Narodne novine® br. 57/22. 1 88/22.) odnosno
Odluke o objavi uvodenja eura kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj (,Narodne novine*
br. 85/22.). Slijedom navedenog, pokazatelji prihoda za ranije godine (2020., 2021. i 2022.)
preracunati su iz HRK u EUR prema fiksnom tec¢aju konverzije 1 euro = 7,53450 kuna.

U istrazivanju je dodatno napravljena usporedba pokazatelja prodane naklade u
opceinformativnim dnevnicima i prihod od oglasavanja u opceinformativnim dnevnicima za
grupacije nakladnika.

Slijedom navedenog, utvrdeno je kako Styria sa svoja dva dnevnika (,Vec&erniji list“ i ,24sata®)
u promatranoj 2023. godini u usporedbi s trziSnim udjelom na trziStu oglasavanja u
opceinformativnim dnevnicima, biljezi znatno manji pokazatelj u odnosu na trziSni udio na
trzistu prodane naklade opceinformativnih dnevnika. Naime, na ftrziStu oglasavanja u
opceinformativnim dnevnicima biljezi zajednicki trziSni udio od [20-30] posto, dok na trzistu
prodane naklade opc¢einformativnih dnevnika Styria biljezi veci trzisSni udio od [50-60] posto.

Za Hanza Media Grupu vrijedi suprotno, jer na trZistu oglaSavanja u opceinformativnim
dnevnicima sa svoja dva dnevnika (,Jutarnji list i ,Slobodna Dalmacija“) biljezi zajednicki
trzini udio od [30-40] posto, dok na trziStu prodane naklade opceinformativnih dnevnika
Hanza Media biljezi maniji trziSni udio.

Treéa grupacija novinskih nakladnika Glasa Istre (dnevnici ,Novi list®, ,Glas Istre® i ,, Zadarski
list*) na trziStu oglasavanja u opéeinformativnim dnevnicima sa svoja tri dnevnika biljezi veci
trziSni udio u odnosu na trzi$ni udio na trziStu prodane naklade opceinformativnih dnevnika jer
zajednicki trziSni udjel na trZiStu oglasavanja u opceinformativnim dnevnicima u promatranoj
2023. godini iznosi [20-30] posto, dok na trziStu prodane naklade opceinformativnih dnevnika
zajednicki trzisni udjel iznosi [10-20] posto.

Ovdje treba istaknuti kako regionalni opéeinformativni dnevnik ,Zadarski list*, iju je nakladu
od 29. oZujka 2022. godine preuzeo Novi list d.d., u 2023. godini biljeZi drugi najveéi nominalni
rast prihoda od oglasavanja. U prethodnoj 2022. godini s kojom se usporeduje 2023. godina,
,Zadarski list“ nije izlazio tijekom ¢itave 2022. godine odnosno biljezio se odredeni prekid
izlazenja istog dnevnika pa je izvjesno i prihod od oglasavanja bio maniji.



Slika 4. TrziSni udjeli grupacija nakladnika opc¢einformativnih dnevnika u Republici Hrvatskoj
u 2023. godini (prodana naklada i prihod od oglaSavanja u opceinformativnim

dnevnicima)
100,0 b %
m Prodana naklada
Prihod od oglasvanja
HAMNZA MEDIA GRUFA STYRIA GRUPA GLAS ISTRE Grupacija

Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada: AZTN

HHI na trziStu oglasavanja u opceinformativnim dnevnicima u 2023. godini iznosio je 1.541
bodova (u 2022. iznosio je 1.536 bodova) §to ukazuje na umjereno koncentrirano trziste, uz
blagi rast koncentriranosti trzista.

TrZiSte oglasavanja u opceinformativnim tjednicima

Prihod nakladnika od oglasavanja u opc¢einformativnim tjednicima u 2023. iznosio je 4,1
milijuna eura te se u odnosu na 2022. (neSto manje od 3,7 milijuna eura prihoda) biljezi trend
rasta prihoda od 12 posto. lzvjesno je da je na isto utjecao i rast cijena oglasa u pojedinim
tjednicima.

Od ukupno 22 nakladnika opceinformativnih tjednika koji su zabiljezili prihod od oglaSavanja
u 2023. godini, rast prihoda od oglasavanja u odnosu na prethodnu 2022. biljezi ukupno 11
nakladnika tjednika, dok je u prethodnoj 2022. godini njih Sest biljezilo rast prihoda od
oglasavanja u odnosu na 2021.

S druge strane, 11 nakladnika opceinformativnih tjednika u 2023. godini biljezi pad prihoda od
oglasavanja u tjednicima, dok je u 2022. godini njih 15 biljezilo pad prihoda od oglasavanja.

Promatrajuéi pojedinacno nakladnike opceinformativnih tjednika u 2023. godini, biliezi se
odredene promjene u redoslijedu prvih pet nakladnika prema ostvarenim prihodima od
oglasavanja.

Prvi po prihodu od oglaSavanja u tjednicima je nakladnik Nacional News Corporation d.o.o. s
tiednikom ,Nacional“ s trzisnim udjelom od [10 - 20] posto koji biljezi rast prihoda od
ogladavanja.



Drugi je nakladnik Singar d.o.o. s tjednikom ,7dnevno®“. U promatranoj 2023. godini biljezZi
trziSni udio od [10 - 20] posto i jaCe izrazen rast trziSnog udjela. Ujedno biljezi najvec¢i nominalni
i postotni rast prihoda promatrajuci nakladnike pojedinacno. Biljezi pomak s Cetvrte na drugu
poziciju na ovom trzistu te se priblizio ,Nacionalu“ po prihodu od oglasavanja u tjednicima.

Trec¢i je nakladnik Varazdinske vijesti d.d. s istoimenim tjednikom koji u promatranoj 2023.
godini biljezi trziSni udio nesto veci od 10 posto i ujedno biljezi rast prihoda od oglasavanja.
Ujedno biljezi pad s druge na tre¢u poziciju u ovom segmentu.

Cetvrti je nakladnik Media novine d.o.o. s opéeinformativnim tjednikom ,Medimurske novine*
koji biljezi trzisni udio nesto manji od 10 posto uz rast prihoda od oglasavanja koji biljezi pomak
s pete na Cetvrtu poziciju. Peti je nakladnik List Medimurje d.o.0. s opceinformativnim
tiednikom ,Medimurje* koji takoder biljezi trziSni udio nesto manji od 10 posto uz otprilike isti
iznos prihoda od oglasavanja kao u 2022. godini.

Zbirni udjel Hanza Media Grupe na ovom ftrzistu u 2023. godini iznosio je ne§to manje od 10
posto (zajedniCki trziSni udio ,Dubrovackog vjesnika“ i ,Globusa®). Nakladnik Dubrovacki
vjeshik d.o.o. s istoimenim tjednikom je na Sestoj poziciji s udjelom od [5-10] posto i biljezi
blagi rast prihoda od oglasavanja. ,Globus" je na 15. poziciji i biljeZi trziSni udio od [0-5] posto
kao i blagi pad prihoda od oglasavanja.

Druga grupacija, Styria Grupa izdaje ,24sata Express”® u izdanju nakladnika 24 sata d.o.o. je
na 20. poziciji na trzistu oglasavanja u tjednicima u 2023. godini i na ovom trzistu biljezi trziSni
udio maniji od 5 posto uz pad prihoda od oglasavanja.

Kao pozitivan primjer rasta prihoda od oglasavanja u opcéeinformativnim tjednicima u 2023.
godini uz vec ranije navedene nakladnike Singar d.o.o. s tjednikom ,7dnevno®, Media novine
d.o.o. s tjednikom ,Medimurske novine®, Nacional News Corporation d.0.0. s tjednikom
.Nacional“, te Varazdinske vijesti d.d. s istoimenim tjednikom, treba istaknuti jo§ dva
nakladnika regionalnih tjednika koja biljeze neSto veéi rast prihoda od oglaSavanja u
tjiednicima, a to su Podravski list d.o.o. (tjednik ,Podravski list“) i Dulist d.o.0. s istoimenim
tiednikom.

Trziste trgovine tiskom na veliko i malo
TrZiste trgovine tiskom na veliko

Trziste distribucije tiska nije uredeno posebnim propisima. Prodaja tiska se, nagelno, tretira
kao i prodaja bilo koje druge robe. Stoga se na distribuciju tiska primjenjuju op¢i propisi o
trgovini, a osnovni propis koji ureduje podrucje trgovine je Zakon o trgovini (,Narodne novine*,
br. 87/08., 96/08., 116/08., 76/09., 114/11., 68/13., 30/14., 32/19., 98/19., 32/20. i 33./23.).

S obzirom na ugovorni odnos izmedu nakladnika i distributera, odnosno prodavatelja tiska,
primjenjuju se i odgovarajuce odredbe Zakona o obveznim odnosima (,Narodne novine®, br.
35/05., 41/08., 125/11., 78/15., 29/18., 126/21., 114/22., 156/22. i 155/23.).

ZoM u ¢lanku 38. propisuje prava i obveze distributera tiska, kao i distribuciju putem
kolportaze. Tim ¢lankom je propisano da su distributeri tiska obvezni utvrditi i objaviti na
uobicajeni nacin opc¢e uvjete za distribuciju tiska te ne smiju odbiti distribuciju tiska drugog
nakladnika koji to zatrazi i izjavi da prihvaca objavljene Opc¢e uvjete.
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Jedini distributer tiska nacionalne pokrivenosti u Hrvatskoj u 2023. godini bio je Tisak plus
d.o.o. (dalje: Tisak plus), koji biliezi nesto jaCe izrazen trend pada prihoda u odnosu na
prethodno istrazivanje za 2022. godinu. Tisak plus je ujedno najveéi maloprodajni lanac kioska
te vodecdi hrvatski distributer tiskovina, duhanskih proizvoda, prepaid bonova i start paketa
telekom operatera te ostalih proizvoda (sokovi, vode i slicno).

Rezultati istrazivanja pokazali su kako je u 2023. godini Tisak plus distribuirao tisak za daljnju
prodaju za 478 kupaca, dok je u prethodnoj 2022. godini distribuirao tisak za daljnju prodaju
za 591 kupca. Dodatno u istrazivanju za 2023. godinu Tisak Plus d.o.0. je naveo kako ima
odredeni broj kupaca u pretplati.

Vazeci Opci uvjeti distribucije i prodaje tiska poduzetnika TISAK plus d.0.0. nose nadnevak
od 1. travnja 2019. godine i isti su navedeni u Evidenciji izdanih potvrda o upisu u Upisnik
HGK o izdavanju i distribuciji tiska, kao i Izmjene i dopune Opcih uvjeta distribucije i prodaje
tiska poduzetnika TISAK plus d.o.0. koje nose nadnevak od 27. rujna 2019. Tisak plus d.o.o.
je u provedenom istrazivanju, AZTN-u dostavio i Opcée uvjete o poslovanja u komisionoj prodaiji
od 27. sije¢nja 2020. godine koji su stupili na snagu 1. ozujka 2020. godine.

Trziste trgovine tiskom na malo

Uvjeti za otvaranje maloprodajnog mjesta tiska istovjetni su onima koji se primjenjuju i na
maloprodajna mjesta za drugu vrstu robe. Ukoliko je rije€ o prodajnom mijestu unutar
postoje¢eg maloprodajnog objekta (npr. samoposluzivanja, supermarketi i sli¢no), odnosi
izmedu trgovca i nakladnika regulirani su ugovorno.

U istrazivanju su promatrani iskljucivo sljedeéi oblici trgovine na malo tiskom:

- prodaja na prodajnim mjestima specijaliziranim za prodaju tiska i duhanskih proizvoda,
u vlasnistvu ili najmu distributera tiska ili drugih poduzetnika koji nisu primarno
distributeri, u kioscima ili ¢vrstim objektima,

- prodaja putem pretplate i kolportaze (direktna prodaja od strane novinskih nakladnika).

U tom smislu treba promatrati i navedene rezultate istrazivanja. Drugim rije€ima, nije ukljucena
prodaja u nespecijaliziranim prodajnim mjestima poduzetnika €ija je osnovna djelatnost
trgovina mjeSovitom robom, pretezno hranom, pi¢ima i proizvodima za domacinstvo, trgovina
naftnim derivatima na benzinskim postajama, prodaja u specijaliziranim prodajnim mjestima
tipa kiosk i Evrsti objekt lokal stalnog ili sezonskog karaktera ostalih malih trgovaca i obrtnika,
prodaja u bolnicama i specijaliziranim ljecilistima, a koja izvjesno €ini znatan dio distribucijskih
kanala prodaje tiska krajnjim potroSacima.

Takoder, posluju i drugi poduzetnici sa specijaliziranim prodavaonicama tiska, no ne
raspolazu mrezom, odnosno lancem maloprodajnih mjesta kao $to raspolazu distributeri tiska.
Ovdje je rije¢ o malim poduzetnicima, s jednim do nekoliko kioska ili malim ,obiteljskim"
kioscima, no promatrajuci ih pojedinacno zbog njihove rascjepkanosti nemaju niti trziSnu
snagu niti polozaj koji bi im omogucio trziSno natjecanje s konkurentima koji raspolazu
mrezama kioska.
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Ukupno je trziSte maloprodaje tiskom biljeZi blago smanjenje od pet posto, ponajvise iz razloga
pada prihoda maloprodaje tiskom od strane trgovaca na malo tiskom koji raspolazu mrezom
kioska (Tisak plus i Inovine), a manjim dijelom padom prihoda maloprodaje tiskom pojedinih
nakladnika kroz pretplatu. Ujedno se biljezi promjena trenda jer je u 2022. godini biljezen blagi
rast prihoda od trgovine na malo tiskom u iznosu od 0,6 posto, dok se u promatranoj 2023.
bilijezi pad prihoda.

Nakladnici u segmentu opceinformativnih dnevnika u 2023. godini kao najprodavanijeg tiska
su direkthom prodajom tiska (kroz pretplatu i djelomi¢no kolportazu) blago poveéali prihode
od trgovine na malo tiskom. Radi se o relativno znaajnom udjelu ukoliko se promatraju
ukupnost svih segmenta trzista u distribucijskom lancu opskrbe krajnjih potroSaca tiskom.
Naime, zbirni prihod od trgovine na malo tiskom za najvece nakladnike dnevnika (Hanza
Media Grupa odnosno ,Jutarnji list“ i ,Slobodna Dalmacija“, te Styria Grupa odnosno Vecerniji
list d.o.0. i 24sata d.0.0.) u 2023. godini iznosi 12-13 milijuna eura (s tri nakladnika Glasa Istre
Grupacije zbirni iznos je 14-15 milijuna eura), dok zbirni prihod specijalizirana trgovca tiskom
(TISAK plus d.o.0., Inovine d.d. i Fibis d.0.0.) u 2023. godini iznosi oko 15-16 milijuna eura.

Prvi po ostvarenom prihodu od trgovine na malo tiskom je poduzetnik Tisak plus, koji je
ostvario nesto jaCe izrazen pad prihoda u 2023. godini u odnosu na istrazivanje za 2022.
godinu. Tisak plus maloprodajnu mrezu na teritoriju Republike Hrvatske na dan 31. prosinca
2023. godine Cinilo je 765 prodajnih mjesta. Usporedbe radi, u prethodnoj 2022. godini Tisak
plus biljeZio je 769 prodajnih mjesta te proizlazi da je bilo Cetiri prodajna mjesta manje u
promatranoj 2023. godini. Ranije navedeno upucuje na nastavak trenda smanijivanja broja
prodajnih mjesta, jer je i u prethodnom istrazivanju za 2022. zabiljezeno smanjivanje broja
prodajnih mjesta Tiska plus, no u znatno vec¢em broju, kada je Tisak plus biljezio 47 prodajnih
mjesta manje u odnosu na 2021.

Drugi po ostvarenom prihodu od trgovine na malo tiskom je nakladnik Hanza Media d.o.o.
(podaci za ,Jutarn;ji list*) koji ujedno biljezi promjenu trenda u negativni trend pada prihoda od
trgovine na malo tiskom, no za dnevnik ,Slobodnu Dalmaciju“ se biljezi blagi rast prihoda od
trgovine na malo tiskom.

Tredi je nakladnik Vecerniji list d.o.0. (Styria Grupa), koji biljezi blagi rast prihoda od trgovine
na malo tiskom u 2023. godini, uz promjenu trenda. Navedeni poduzetnik ujedno biljezi najvedi
nominalni rast prihoda od trgovine na malo tiskom u 2023. godini promatrano po pojedinom
poduzetniku.

Cetvrti je nakladnik 24sata d.o.o., takoder &lanica Styria Grupe, koji biljeZi stagnaciju prihoda
u odnosu na 2022. godinu.

Inovine d.d. je peti po ostvarenom prihodu od trgovine na malo tiskom u 2023 godini. Kao
specijalizirani trgovac na malo tiskom i duhanskim proizvodima, u 2023. godini imao je 223
prodajnih mjesta dok je u prethodnoj 2022. godini biljeZio 241 prodajno mjesto. Iz navedenog
proizlazi da biljezi 18 prodajnih mjesta manje u promatranoj 2023. godini. Inovine biljeze pad
prihoda od trgovine na malo tiskom u 2023. godini u odnosu na 2022. Mreza specijaliziranih
prodajnih mjesta poduzetnika Inovina, iako rasprostranjena gotovo po cijelom teritoriju RH, po
broju prodajnih mjesta priblizno je tri puta manja od Tiska plus.
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Fibis d.0.0. u 2023. godini biljezi pad prihoda od trgovine na malo tiskom. lako raspolaze
mrezama specijaliziranih prodajnih mjesta, one obuhvacaju znatno maniji broj prodajnih mjesta
(sedam ukupno) od onih Tiska plus i Inovina, a rasprostranjenost je regionalnog karaktera.

U istrazivanju za 2023. godinu utvrdeno je kako tri novinska nakladnika dnevnika (Vec&ernii list
d.o.o., Novi list d.d. i Hanza Media d.0.0.) kroz pretplatu biljeze blagi rast prihoda od trgovine
na malo tiskom.

Usporedbe radi, u istrazivanju za 2022. godinu Cetiri nakladnika biljezila su trend rasta
maloprodayjnih aktivnosti odnosno rast prihoda od trgovine na malo tiskom.

Od nakladnika opéeinformativnih tjednika, najveci prihod od maloprodajne djelatnosti kroz
pretplatu biljeze nakladnici Nacional News Corporation d.o.o. (tjednik ,Nacional“), Lasica
d.o.o., (tiednik ,Posavska Hrvatska®), Singar d.o.o. (,7dnevno®) te Varazdinske vijesti d.d.
(istoimeni tjednik).

Treba istaknuti kako nakladnici primjenjuju razliCite marketinSke aktivnosti kako bi privukli i
ugovorno vezali pretplatnike kroz godisSnju pretplatu, na nacin da uz pretplatu po povlastenoj
(nizoj) cijeni po primjerku dobiju i odredenu pogodnost, primjerice poklon karticu ili poklon bon
za kupnju u odredenom trgovackom lancu i sli¢no.

| nadalje se na prodaju putem specijaliziranih trgovina tiska (Tisak Plus, Inovine i Fibis) odnosi
natpolovi¢ni udio od 52 posto u strukturi, gdje prije svega Tisak plus ima najznacajniji u€inak..

Pravne i/ili €injeniéne zapreke pristupa trziSnim kanalima prodaje (distribucije)
tiskovina u Republici Hrvatskoj

AZTN je u svom upitniku, medu ostalim, nakladnike zatraZio ocitovanje o pravnim i/ili
¢injeni¢nim zaprekama pristupa trziSnim kanalima prodaje (distribucije) tiskovina u Repubilici
Hrvatskao.

Gotovo svi anketirani nakladnici u svojim ocitovanjima u bithome su odgovorili kako ne postoje
pravne i/ili €injeni¢ne zapreke pristupa trziSnim kanalima prodaje tiskovina.

Medutim, jedan nakladnik u bithome navodi izazove koji se nakladnicima javljaju zbog
racionalizacije i reorganizacije sustava distribucije tiskovina od strane distributera. U tom
smislu navodi kako korekcija cijena transporta pojedinih transportnih linija, ukidanje linija u
makro ili mikro dijelu distribucije te zatvaranje odredenih maloprodajnih mjesta od strane
distributera utjeCe i na poslovanje izdavaca (nakladnika), odnosno kako isto ima negativan
efekt na izdavace.

Sto se distribucije tiskovina putem pretplate ti¢e, isti nakladnik u svom odgovoru navodi kako
poduzetnik Hrvatska posta d.d. nema mogucnost ruéne dostave u sva podru¢ja Republike
Hrvatske, sto €ini i prepreku rastu pretplatniCke naklade tiskovina. Otvaranje takvih podrudja
za bilo kojeg distributera pa tako i Hrvatske poste d.d., znaCi reorganizaciju poslovanja, no u
konacnici vjeruje da bi i Hrvatska pos$ta d.d. i nakladnici imali zna¢ajnu financijsku korist od
toga i da bi se tako osigurala dugoro¢na stabilnost poslovanja.

Dodatno u svom odgovoru nakladnik navodi kako je otegotna okolnost u organizaciji i
realizaciji distribucije tiskovina kompleksnost same operacije gdje je Republika Hrvatska
geografski vrlo zahtjevno podrucje za distribuciju, a posebice tiskovina koje imaju vrlo
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specifi¢ne distributivne zahtjeve, prvenstveno se to odnosi na vrijeme dostave, tj. ranojutarnje
sate. Navodi kako postoji malo pravnih subjekata koje istu operaciju mogu provesti kvalitetno
s jedne strane, i financijski isplativo s druge strane.

Jedan drugi nakladnik regionalnog tjednika navodi kao otegotnu okolnost nemogucnost
prodaje tiskovine na prodajnim mjestima poduzetnika Hrvatske poste d.d.

Iz navedenih ocitovanja poduzetnika proizlaze u bithome pokazatelji injeni¢nih zapreka koje
ne proizlaze primarno iz postupanja poduzetnika na trZistu koje bi bilo sporno s aspekta
propisa o zastiti trziSnog natjecanja, ve¢ je rije€ o izazovima u lancu distribucije tiskovinama s
kojima se susrecu i nakladnici i distributeri u uvjetima trzista koje biljezi dugogodisnji pad i po
nakladi i po ostvarenim prihodima.

Popis elektroni¢kih publikacija i prihod od oglasavanja u elektroni¢kim publikacijama

AZTN je u svom upitniku nakladnike zatrazio i popis elektronic¢kih publikacija kojih su pruzatelji,
te prihod od oglasavanja u dijelu koji se odnosi na elektroni¢ke publikacije u 2023. godini.

U promatranoj 2023. najveci nakladnici opceinformativnih dnevnika, Hanza Media Grupa i
Styria grupa biljeZze najveci broj elektroni¢kih publikacija, kao i prihod od ogladavanja u
elektronickim publikacijama, isto kao u prethodnoj 2022. godini.

Ukupan prihod od oglaSavanja u elektroniCkim publikacijama anketiranih nakladnika
opceinformativnih dnevnika u 2023. iznosio je 20,4 milijuna eura. U tablici 1. prikazuje se popis
elektronickih publikacija pojedinog nakladnika opceinformativnog dnevnika u 2023., uz
napomenu da je Novi list d.d. dostavio naziv elektroni¢ke publikacije i za Zadarski list.
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Tablica 1. Popis elektroni¢kih publikacija pojedinog nakladnika opceinformativnih dnevnika

MNakladnik

Popis elektronickih publikacija

1. |24satad.o.o., Zagreb

www_24sata_hr (glavna domena)

https://lexpress.24sata.hr (glavna domena)

poddomene:;

https://miss7.24sata.hr

https://miss7zdrava.24sata.hr

https://miss7mama.24sata.hr

https://gastro.24sata.hr

https://autostart 24sata_hr

https://joomboos.24sata_hr

https://24sata.biz

https://shopaj24_hr

2. |Hanza Mediad.o.o, Zagreb

www_jutarnji.hr

www.gloria.hr

www _sportske jutarnji.hr

www _zZivim_gloria.hr

www_euroactv jutarnji_.hr

www fightsite_hr

www _slobodnadalmacija.hr

www Zadarski slobodnadalmacija.hr

www_sibenski_slobodnadalmacija.hr

www.gloriaglam.hr

3. |Vetemijilistd.o.o., Zagreb

www_ vecernji_hr (vlastita domena)

www_poslovni_hr (vlastita domena)

www_poslovni_co.rs (vlastita domena)

www_posiovni.mk (vlastita domena)

www_poslovni.me (viastita domena)

poddomene:;

https://diva.vecernji_.hr

www.ordinacija.vecernji.hr

https://lokalni vecernji.hr

hitps:/living vecernji.hr

www sjecanje vecernjin_hr

https:/fvajnapovijest vecernji_.hr

hitps://mojahrvatska. vecernji_hr

4. |Novi listd.d., Rijeka

www.novilist.hr

www.zadarskilist.hr

5. |Glas Istre Novine d.o.o., Pula

www_glasistre_hr, www glaistrenovine_hr (online
arhiva), www_barifica_hr (satiriéni prilog)

G. |Glas Slavonije d.d., Osijek

www.glas-slavonije.hr

7. |Edit novinsko-izdavacka ustanova, Rijeka

www_lavoce.hr

Izvor: podnesci poduzetnika; Obrada: AZTN
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Po pitanju broja elektronickih publikacija, u istrazivanju je utvrdeno kako nakladnik Vecernji
list d.o.o. u portfelju ima 12 elektroni¢kih publikacija, od toga je pet vlastitih domena i sedam
poddomena. Drugi nakladnik koji je takoder €lanica Styria Grupe, 24sata d.o.o0. ima deset
elektronic¢kih publikacija, od toga su dvije glavne domene te osam poddomena.

Hanza Media d.o.o. je navela kako ima ukupno deset elektroni¢kih publikacija.

Najvecéi prihod od oglasavanja u elektroni¢kim publikacijama u 2023. godini biljezi 24sata
d.o.o0. uz trend rasta prihoda od ogladavanja u elektroni¢kim publikacijama, zatim slijedi Hanza
Media d.o.o. uz trend blagog smanjenja prihoda, te Velernji list d.o.0. uz trend blagog
smanjenja prihoda u odnosu na 2022. godinu.

Najveéi nakladnici opceinformativnih tjednika biljeze maniji broj elektronic¢kih publikacija i
prihode od oglasavanja u istima. Primjerice, Nacional News Corporation d.0.0. ima dvije
elektroni¢ke publikacije, dok ostali nakladnici tjednika u bilieze po jednu elektronicku
publikaciju.

Ukupan prinod od oglaSavanja u elektroni¢kim publikacijama anketiranih nakladnika
opceinformativnih tjednika u 2023. iznosio je 399 tisuc¢a eura.

Kod nakladnika opceinformativnih tjednika najveéi prihod od oglasavanja u elektroni¢kim
publikacijama biljezi Plan media d.o.o. uz trend rasta prihoda od ogladavanja u elektroni¢kim
publikacijama, zatim slijedi Dubrovacki vjesnik d.o.o. uz trend blagog rasta prihoda te
Informativni centar Virovitica d.o.0. uz trend blagog rasta prihoda. Tri ranije navedena
nakladnika tjednika biljeZila su najveci prihod od ogladavanja u elektroni¢kim publikacijama i
u prethodnoj 2022. godini.

Ovdje treba istaknuti da Nacional News Corporation d.0.0. nema moguénost razdvajanja
prihoda od oglasavanja u tiskovini (prvi je u tom segmentu trzista) i za e-izdanja odnosno
elektronicke publikacije.

Zakljuéno

Rezultati provedenog istrazivanja pokazali su kako je u 2023. godini prodana naklada svih
opceinformativnih dnevnika u RH iznosila 28 milijuna komada, dok je prodana naklada svih
opceinformativnih tjednika u RH iznosila oko 1,7 milijuna komada

U 2023. godini se u odnosu na 2022. biljezi nesto jace izrazen pad prodane naklade dnevnika
(15 posto) nego u 2022. u odnosu na 2021. (11 posto). Ujedno je to nastavak viSegodiSnjeg
trenda pada prodanih naklada, ali i financijskih pokazatelja stanja na trzistu.

Prodana naklada tjednika u promatranoj 2023. godini biljezi pad od osam posto u odnosu na
2022., dok je godinu dana prije (2022. godina u odnosu na 2021.) pad iznosio 15 posto te je
pad slabije izrazen.

Prihod nakladnika ostvaren od oglaSavanja u opéeinformativnim dnevnicima u 2023. godini
iznosio je nesto manje od 14,9 milijuna eura. Prihod nakladnika od oglaSavanja u
opc¢einformativnim tjednicima u 2023. iznosio je 4,1 milijuna eura. Na trziStu oglaSavanja u
opceinformativnim dnevnicima zaustavljen je pad, a na trziStu opceinformativnih tjednika
biljezi se rast prihoda od 12 posto u 2023. godini.
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Na trziStu prodane naklade opceinformativnog tiska u 2023. godini najprodavanije tiskovine
su 24 sata“ novinskog nakladnika 24sata d.o.0., a kod nakladnika opceinformativnih tjednika
biljezi se promjena na prvom mjestu i lider u prodaji tjednika u 2023. godini je ,Hrvatski tjednik"
nakladnika Tempus 22 d.o.o.

BiljeZe se odredene vlasniCke promjene nakladnika, prije svega za dnevnik ,Glas Istre” (ranije
u nakladi Glas Istre Novine d.0.0.) Ciju nakladu je od srpnja 2023. preuzeo Novi list d.d.. Pritom
su oba nakladnika Clanice Glas Istre Grupacije. Nadalje, 1. prosinca 2023. godine AZTN je
donio RjeSenje o odbacivanju prijave namjere provedbe koncentracije poduzetnika u
predmetu Media Solutions d.o.o., Osijek i Novi List d.d., Rijeka, buduéi da je utvrdilo kako nisu
ispunjeni uvjeti za pokretanje postupka ocjene dopustenosti koncentracije poduzetnika u
smislu odredbe Clanka 17. stavka 1. ZZTN-a. Navedena koncentracija posredno se odnosi i
na poduzetnika Glas Istre Novine d.o.0. Poduzetnik Media Solutions d.o.0. je navedenom
transakcijom postao imatelj veéinskog udjela u Novom listu d.d. koji je prethodno drzao Joj
Media House a.s. iz Republike Slovacke.

U djelatnosti oglaSavanja u 2023. godini biljezi se suprotan trend rasta prihoda od oglasavanja
u opceinformativnim tjednicima (12 posto), kao i stagnhacija prihoda od oglasavanja u
opceinformativnim dnevnicima u odnosu na 2022. godinu (zaustavljen je negativan trend
pada).

U odnosu na trziste trgovine na veliko tiskom, jedini distributer tiska u RH bio je Tisak plus,
koji u 2023. godini biljezi nesto jae izrazen trend pada prihoda u odnosu na prethodno
istraZivanje za 2022. godinu. Ujedno biljeZzi nastavak trenda pada broja svojih kupaca u
distribuciji tiska za daljnju prodaju.

U odnosu na trzZiSte trgovine na malo tiskom, biljeZi se blagi pad ukupnih prihoda od trgovine
na malo tiskom u RH u 2023. godini u odnosu na prethodnu 2022. od pet posto, i biljezi se
promjena trenda u negativan trend na ovom trzistu jer je u prethodnom istrazivanju za 2022.
zabiljeZen blagi rast prihoda od trgovine na malo tiskom u iznosu od 0,6 posto u odnosu na
2021. Pad prihoda biljeze Tisak plus i Inovine, kao poduzetnici s najvec¢im brojem
specijaliziranih maloprodajnih mjesta.

Nakladnici u segmentu opceinformativnih dnevnika u 2023. godini kao najprodavanijeg tiska
su direktnom prodajom tiska (kroz pretplatu i djelomi¢no kolportazu) blago povecali prihode
od trgovine na malo tiskom. Radi se o relativno znacajnom udjelu ukoliko se promatraju
ukupnost svih segmenta trzista u distribucijskom lancu opskrbe krajnjih potroSaca tiskom.

U promatranoj 2023. godini odredeni broj novinskih nakladnika dnevnika kroz pretplatu je
zabiljezilo rast prihoda od trgovine na malo tiskom, a to su Vec&ernji list d.d. s dva dnevnika
(,Veclerniji list i ,24sata“), Hanza Media d.o.0. s dva dnevnika (promatrano zajedno dnevnike
~Jutarnji list” i ,Slobodna Dalmacija“) te Novi list d.d. (Glas Istre Grupacija).

Od nakladnika opceinformativnih tjednika, najveci prihod od maloprodajne djelatnosti kroz
pretplatu biljeze nakladnici Nacional News Corporation (,Tjednik Nacional®), Lasica d.o.o.
(tiednik ,Posavska Hrvatska), te Varazdinske vijesti d.d. i Singar d.o.o. (,7dnevno®).

I nadalje je dominantna prodaja putem specijaliziranih trgovina tiska (52 posto u strukturi
promatranih poduzetnika, pri éemu su uzeti u obzir Tisak plus d.o.o., Inovine d.d. i Fibis d.o.o.,
gdje prije svega Tisak plus d.o.0. ima najznacajniji u€inak.
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Po pitanju pravnih i/ili ¢injeni€nih zapreka pristupa trziSnim kanalima prodaje (distribucije)
tiskovina u RH gotovo svi anketirani nakladnici u svojim ocitovanjima u bitnome su odgovaorili
kako ne postoje pravne i/ili Cinjeni¢ne zapreke pristupa trziSnim kanalima prodaje tiskovina.

Dva anketirana nakladnika navela su nemoguc¢nost prodaje tiskovina kroz dodatni kanal
prodaje poduzetnika Hrvatske poste d.d. to bi prema njihovoj ocjeni izvjesno imalo pozitivan
uc¢inak odnosno povecao bi prodaju tiskovina, na obostrano zadovoljstvo nakladnika i
poduzetnika Hrvatske poste d.d.

Jedan nakladnik navodi kako je otegotna okolnost u organizaciji i realizaciji distribucije
tiskovina kompleksnost same operacije gdje je RH geografski vrlo zahtjevno podrudje za
distribuciju, a posebice tiskovina koje imaju vrlo specifi¢ne distributivhe zahtjeve, prvenstveno
se to odnosi na vrijeme dostave, tj. ranojutarnje sate. Navodi kako postoji malo pravnih
subjekata koje istu operaciju mogu provesti kvalitetno s jedne strane, i financijski isplativo s
druge strane.

Najveci nakladnici opceinformativnih dnevnika, Hanza Media Grupa i Styria grupa sa svojim
nakladnicima biljeze najvecéi broj elektronickih publikacija u promatranoj 2023. godini, kao i
prihod od oglasavanja u istima.

Najveci prihod od oglasavanja u elektroni¢kim publikacijama u 2023. godini biljezi nakladnici
opceinformativnih dnevnika 24sata d.o.o., zatim slijedi Hanza Media d.o.o. te Vecernji list
d.o.o.
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